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SOCIAL MEDIA

Od strategii do regularnych publikacji

Organizator Warmia i Mazury — Enterprise Europe Network / WMARR
Prowadzgca Natalia Zawal

Czas trwania ok. 3-4 godziny (z przerwami)

Grupa docelowa Mikro i mali przedsiebiorcy, freelancerzy, branze ustugowe
Maks. liczba 5-10 uczestnikow

Cel szkolenia Uczestnicy wyjdg z gotowym planem dziatan w social media

CZESC 1 - Powitanie i runda zapoznawcza

1.1 Przywitanie uczestnikéw
1.2 Cel szkolenia
1.3 Runda zapoznawcza uczestnikow

CZESC 2 — Wstepna analiza przed social media

2.1 Dlaczego strategia jest wazniejsza niz publikowanie
2.2 Rodzaje celow obecnosci w social media

2.3 Analiza konkurencji — ¢wiczenie (5 min)

2.4 Okreslenie grupy docelowej

CZESC 3 — Dobor kanatow social media

3.1 Zestawienie platform - Gdzie jest Twdj klient?
3.2 Przykladowy dobér kanatéw wedtug branzy

CZESC 4 — Facebook vs Instagram vs TikTok

4.1 Facebook
4.2 Instagram
4.3 TikTok
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CZESC 5 - Jakie tresci dziataja w social media

5.1 Cztery rodzaje tresci
5.2 Zasada 80/20
5.3 Czy warto pokazywacé zaplecze firmy?

CZESC 6 — Jak przygotowywac tresci

6.1 Planowanie tematéw z pomoca ChatGPT
6.2 Tworzenie grafik w Canva
6.3 Prosty kalendarz publikacji

CZESC 7 — Dobre i zte praktyki

7.1 Co robié
7.2 Czego unikaé

CZESC 8 — Podsumowanie, checklist i Q&A

8.1 Najwazniejsze wnioski — 5 kluczowych punktéw
8.2 Checklist dla uczestnikéw

8.3 Sesja Q&A - czeste pytania i odpowiedzi

8.4 Zakonczenie
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